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RESUMO: O espago urbano, atualmente, deve ser analisado sob a luz da reproducdo da
sociedade e da reproducdo do capital. Com relagéo ao espaco urbano enquanto produto, na sua
escala intra-urbana, destaca-se o papel das areas centrais, especialmente, 0s novos espacos
destinados ao consumo. Nessa direcdo, Vitéria da Conquista, localizada no estado brasileiro da
Bahia, se configura numa cidade média que vem sofrendo mudancas no que tange a redefinicao
de sua centralidade, tendo como agente motor o Shopping Conquista Sul. Diante desse
panorama, tal shopping torna-se capaz de produzir impactos na dindmica citadina, fazendo-se
necessario analisa-lo nessa perspectiva, haja vista seu poder de atracdo mediante 0s novos
fluxos estabelecidos para si, 0 que o torna um importante mecanismo para reproducdo do
capital. A metodologia, dessa pesquisa baseia-se em uma linha teérica coerente, servindo de
suporte para uma pesquisa empirica que contemple os objetivos tracados. Tal equipamento,
simbolo da urbanizacdo contemporanea deve ser analisado tendo como base a discussao sobre o
processo de reestruturacdo urbana e da cidade. Assim, observando que tal equipamento esta em
franca expansdo, torna-se imprescindivel analisa-las, tendo a finalidade de constituir um
entendimento maior da dindmica urbana conquistense.

Palavras-chave: Redefinicdo de centralidade, Shopping Conquista Sul, cidade méedia,
expansdes.

INTRODUCAO

O espaco urbano, atualmente, deve ser analisado sob a luz da reproducdo da
sociedade e da reproducdo do capital. Entendendo que a cidade se configura como
producdo historico-social, tendo como base a relacdo sociedade x natureza intermediada
pela materializacdo do trabalho, ela tornou-se, segundo Carlos (2007), produto,
condicao e meio para a reproducdo das relagdes sociais.

Com relacdo ao espaco urbano enquanto produto, varias sdo as discussdes que 0
permeia, tanto em sua escala interurbana, isto €, nas relacbes que esse mantém com
outras cidades, quanto intra-urbana. No que concerne a essa Ultima, destaca-se o papel
das areas centrais, especialmente, aos novos espacos destinados ao consumo, haja vista
a atracdo exercida por esses, mediante os novos fluxos que se estabelecem nas cidades,
0 (que o0s tornam importantes mecanismos para reproducdo do capital,

consequentemente, para a constituicdo de uma dindmica urbana diferenciada.
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Advertindo que cada cidade deve ser analisada em suas peculiaridades, sendo
considerada Unica na rede urbana em suas diversas escalas, a cidade média de Vitoria da
Conquista, ao longo das ultimas trés décadas, vem passando por profundas e complexas
transformacdes, alterando suas relagcbes tempo-espaco, sobretudo, a vida de seus
habitantes. Tais modificacbes devem ser analisadas sob a luz do processo de
reestruturacdo urbana e da cidade, processo que orienta a trama de relacdes cada vez
mais complexa tecida no espaco urbano conquistense.

Direcionando o olhar para as mudangas no que tange a redefinicdo de sua
centralidade, observa-se a constituicdo de um dos simulacros do capital hodierno na
cidade em questdo, o Shopping Conquista Sul, que por sua vez, influencia no
aparecimento de uma nova dindmica urbana, principalmente, ao se observar as
expansoes desse equipamento capitalista, acentuando nesse movimento, a complexidade

da rede de fluxos engendrada cotidianamente no espaco urbano analisado.

APONTAMENTOS SOBRE REESTRUTURACAO E CENTRALIDADE EM
VITORIA DA CONQUISTA

O capitalismo se insere, principalmente a partir do inicio do século XX, com
muito mais énfase nas cidades brasileiras, modificando suas relagdes tempo-espaco,
consequentemente, sua estrutura urbana, em funcdo de uma nova conjuntura politica,
econdmica e social que se instaurava. 1sso leva a crer no processo de intensificacdo da
urbanizacdo, tendo como maior expressao, justamente o fortalecimento do papel das
cidades no territdrio brasileiro. Com tal processo estabelecido, ocorrem alteracfes nas
estruturas urbanas das cidades brasileiras. Como afirma J. Santos (2009) € esse conjunto
de mudancas na estruturacdo dos espacos e nas dinamicas urbanas que configura a
reestruturacéo.

Embora possua diversos significados, compartilhando das ideias de J. Santos
(2008a), a estrutura urbana é entendida neste trabalho, como realidade social, uma
dimensdo material da existéncia humana, sendo produzida por contradi¢fes, e tendo
como base o movimento historico. Nesse sentido, a estrutura urbana pode ser
compreendida, como salienta Sposito (2004), como expressao momentanea do processo

mais amplo de estruturacdo. Ter em mente as contradi¢des que produzem a estrutura



significa relaciona-la ao conjunto de interesses politicos, econémicos, sociais e culturais
expressos na sociedade, para mostrar a faceta atual da cidade capitalista, a sociedade
dividida em classes.

Com isso, J. Santos (2008a) chama a atencdo para a importancia da diviséo
territorial do trabalho, pois ela articula o processo de producdo da estrutura urbana ao
movimento de reproducdo do urbano, tendo em vista alguns elementos que sustentam
essa dinamica, como os ‘“deslocamentos do trabalho humano, das mercadorias, do
capital e de energia, todos pensados no plano das agbes da sociedade, em diversas
escalas geograficas” (SANTOS J., 2008a, p. 96).

A divisdo técnica, social e territorial do trabalho se configura, atualmente, com
muito mais complexidade, pois, as cidades brasileiras, aqui incluindo, principalmente as
médias, ainda ndo amadureceram por completo suas redes urbanas, evoluindo segundo
varios processos. Um deles configura-se no qual Vitoria da Conquista vem sendo
submetida, um novo mecanismo da urbanizacdo contemporanea em cidades médias, 0
processo de reestruturacéo.

Ao se ter como base a leitura de Lefebvre (1991), que concebe a cidade como
dado pratico-sensivel, e o urbano como realidade social composta de relacGes
elaboradas pelo pensamento, percebe-se que as mudancas ocorrem nestas duas
dimensdes, devendo ser analisadas, como bem afirma Sposito (2004), como
reestruturacdo urbana e da cidade.

Compartilhando dos argumentos de J. Santos que tendo como base a discusséo

de Sposito (2004) e associando-0s as idéias de Santos (1996), utiliza-se

[...] a expressdo reestruturacdo urbana para identificar rupturas no
conteido e nas contradi¢des, continuidades e descontinuidades, agdes e
reacOes associadas ao processo de urbanizacdo, ou seja, pensando no
sistema de acOes. E a expressdo reestruturagao da cidade para identificar
a materializagdo de tais rupturas, no nivel da cidade, ou seja,
continuidades e descontinuidades territoriais, acoes e reacoes, pesando
no sistema de objetos. ( SANTOS J., 2008¢)

Assim, visando compreender o processo de reestruturacdo urbana e da cidade,
segundo J. Santos (2008c) € comum associar tal processo as mudancas na estrutura
produtiva, principalmente, a partir da década de 1970. Relacionado tais dimens@es ao

contexto historico, alguns aspectos saltam aos olhos, pois, redefiniram-se: a l6gica da



producdo industrial, o papel do Estado na politica e economia nacionais, a atua¢do do
capital financeiro e as relagdes de trabalho.

O modo de producdo capitalista, conforme aponta Abreu (2010), corroborando-
se como um processo de contradi¢cBes, mormente, para que ocorra a produ¢do, ndo sé no
sentido de se produzir bens, mercadorias, mas de se produzir, como afirma Sposito
(2004) lendo Lefebvre, novas necessidades, desejos, tendo um sentido mais amplo, as
condicbes para que a reproducdo expandida do capital aconteca, negam e
complementam a prépria producdo, haja vista tal sistema beneficiar poucos, em
detrimento da grande maioria. No ciclo da mais-valia, que envolve a producdo da
mercadoria, a sua distribuicdo, a circulacdo e o consumo, este Gltimo, passa a ter
relevancia imprescindivel para o novo regime flexivel capitalista que se emerge,
alterando a légica econdmica em escala mundial. Assim, para 0 modo de producéo
vigente, as cidades sdo por exceléncia, a condicdo de sua reproducdo, pois detem o
controle do processo, se configurando o centro de comando do mundo atual.

Nessa direcdo, € notorio perceber as relagcdes entre a reestruturacdo produtiva e
as mudancas profundas no modo como as cidades se estruturam e vem se estruturando,
tendo em vista sua influéncia para provocar nas cidades, sejam elas metropoles, medias
ou pequenas, como chama a atencao J. Santos (2008c), a constituicdo de novas relacdes
tempo-espacgo, dando contornos bem definidos a nova fase do processo de urbanizacao
que se evidencia e que leva em consideracdo muito mais 0s interesses econdémicos,
obviamente, refletindo de forma pouco auspiciosa para a reproducdo da vida cotidiana
da maioria. Se por um lado, os papéis que as cidades desempenham na rede urbana se
modificam, e, consequentemente, como afirma J. Santos (2008c), também reestruturam
a rede urbana, por outro, o préprio espaco intraurbano de algumas cidades se
reestruturam, na medida, em que elas assumem a nova ldgica que se imp8e uma logica
flexivel, em que o consumo do espaco e 0s espagos do consumo, que ao significar mais
crescimento e dinamicidade para as cidades, intensificam sua fragmentacéo.

Como bem afirma Sposito (2004), J. Santos (2008c), as cidades médias
assumiram novos e importantes papéis nesse contexto, tendo em vista as modificacoes
nas suas estruturas urbanas, acabando por redefinir, ndo somente os usos do solo urbano
e as logicas das centralidades urbanas, mas, sobretudo, as relacGes tempo-espago para

essas cidades, influenciando na vida estabelecida todos os dias pelos seus habitantes.



Embora até o inicio do século passado, a principal marca da estrutura urbana
consistia na relacdo centro-periferia, apresentando uma estrutura monuclear, com as
mudangas ocorridas no processo de urbanizagdo, principalmente a ascensdo do
capitalismo moderno que aliado ao Estado, encontra a sociedade urbana como condicao
essencial para o seu desenvolvimento, observa-se que as légicas das centralidades
urbanas se modificaram. No caso do Brasil, as &reas centrais das cidades adquiriram
novas fungdes, justamente em funcdo de novas centralidades que emergiam neste
contexto.

No Estado da Bahia, verifica-se 0 processo de reestruturacdo mais avangado em
Salvador?. Entretanto, a partir da década de 1980, segundo informacSes baseadas em
pesquisas do Grupo Urbanizacdo e producéo de cidades na Bahia®, tal processo ganha
evidéncia nas principais cidades médias do estado.

Dentre as dimensfes do processo de reestruturacdo urbana e da cidade, a mais
notavel em Vitdria da Conquista é a mudanca nas logicas das centralidades urbanas,
tendo em vista o direcionamento dos fluxos mais para determinada area da cidade do
que para outra.

Como aponta Pereira, Meira e J. Santos (2010), o crescimento demogréafico, a
massificacdo do consumo e a reestruturacdo do capitalismo deram subsidios para que o
namero de areas centrais na cidade ampliasse, fazendo com que se constituisse no
espaco intra-urbano uma logica mais competitiva, tanto no espaco da area central,
quanto entre as areas centrais. De certo, isso favoreceu as mudancas nas relacdes tempo-
espaco em Vitoria da Conquista, especialmente, nos ultimos 30 anos.

Deve-se saber, logo de inicio, que centro e centralidade® sdo conceitos que se
complementam, tendo em vista a ideia de totalidade que preenche e da conteudo social a
cidade, mas que por ser uma discussdo complexa, no plano analitico devem ser vistos de
forma distinta, uma vez que cada qual tem uma significacdo precisa, embora o centro

complemente a centralidade e vice-versa.

2 \Ver com mais detalhes, em SANTOS, J. (2008a), ao tratar da cidade polimultinucleada de
Salvador/BA.
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A principio, deve-se ter em mente que a centralidade constitui-se, segundo
Sposito (2004) enquanto movimento, ou seja, com a intensificacdo do processo de
urbanizacdo, as cidades adquiriram mais complexidade, aprofundando-se,
principalmente a divisdo territorial do trabalho, aumentando-se, por exemplo, as
distancias de deslocamentos no interior citadino. Com isso, a centralidade, que antes se
restringia ao centro tradicional urbano, tende a acompanhar o crescimento das cidades, e
também a se transformar, o que configura movimentos mais complexos. Ora, os fluxos
que antes eram restritos a determinada parcela do tecido urbano, com as transformacées
no processo de estruturacdo das cidades, passam a se diluirem no tecido urbano, a
medida que novas &reas centrais sdo formadas. Como diz Whitacker, “ndo existe cidade
sem centralidade. (WHITACKER, 2003, p. 127)

Apoiando-se nas ideias de Montessoro (2006), confia-se que com o estudo do
centro € que da subsidios para se adentrar na discussdo sobre centralidade, tendo em
vista a formacdo de novas areas que exercem papel de centro, justamente pelo
espraiamento do tecido das cidades, no caso, desse trabalho, as médias, que nas ultimas
décadas, redefiniram seus papéis perante a rede urbana, assumindo novas
caracteristicas, ganhando uma nova dinamicidade nas relacdes sociais segundo 0 jogo
de interesses tramados pelos principais produtores citadinos, fazendo com que o solo
urbano adquira novos usos.

Ainda segundo Montessoro (2006), a expressdo de centralidade ndo acompanha
apenas as novas areas centrais. Ora, o centro tradicional também constitui uma logica de
centralidade da cidade, tendo em vista sua funcdo e seus fluxos estabelecidos
cotidianamente.

O centro de uma cidade se constitui, segundo Corréa (20071) como o local
primordial das relacGes capitalistas de producdo, haja vista a posicdo que favorece sua
conexdo a todas as areas citadinas, ndo sendo necessariamente, como aponta Santos
(2008a), lendo Sposito (1991), o recorte geograficamente central de uma cidade.

Perante tais afirmativas, o centro se desvela no territério citadino como algo
materializado. E essa materialidade ocorre, justamente, em funcdo dos fluxos que se
estabelecem nessa area, ou seja, 0 centro se constitui num fixo que traz em si uma légica
gue apenas nado é sua, mas de toda a totalidade da cidade. Ora, a dindmica de um centro,

0 seu poder de atratividade, se da através da logica da centralidade imposta em seu



amago. Da mesma forma que o centro atrai os fluxos, tal movimento da vida ao fixo,
havendo sim uma relacdo de complementaridade.

Assim, Sposito admite que “se o centro se revela pelo que se localiza no
territério, a centralidade ¢ desvelada pelo que se movimenta no territorio” (SPOSITO,
2001b, p. 238 apud SANTOS, J., 2008a, p. 132). Depreende-se entdo que o centro
corresponde a materializagdo, a forma, enquanto que a centralidade é definida pelos
fluxos, sejam eles materiais (pessoas, mercadorias), sejam eles imateriais (capital,
informac0es etc.).

Como afirma Whitacker (2003), ndo existe cidade sem centralidade. Ao entender
que a centralidade pode ser compreendida nas diversas areas que compdem o tecido
urbano pelo movimento de fluxos, e isso também engloba o centro tradicional, observa-
se que as cidades médias ndo detém mais de apenas um centro polarizador, que
comporta todas as atividades. Em funcdo, como salienta J. Santos (2008b), do
crescimento demogréafico, da massificacdo do consumo e da reestruturacdo produtiva, a
l6gica das centralidades nesses espacos se transformou, fazendo com que o0 nimero de
areas centrais e equipamentos de consumo se multiplicassem.

Diante da tentativa resumida de compreender as conceituacfes de centro e
centralidade, tendo em vista que a discussdo ndo se esgota nesse trabalho, J. Santos
(2008b), ao analisar o caso baiano, afirma que, embora ocorra uma multiplicacdo das
areas centrais nas cidades médias, o centro tradicional ainda é o principal fornecedor de
produtos, servicos e empregos, nao sendo diferente no caso de Vitoria da Conquista.
Todavia esse poder do centro principal vem diminuindo em funcdo da constituicdo de
novas centralidades, principalmente, com a constituicdo de sub-centros e com a chegada
de grandes equipamentos de consumo, como shopping centers, hipermercados.

Nesse sentido, ao analisar o reordenamento das légicas das centralidades nas
cidades médias € imprescindivel compreender que, se por um lado, os interesses do
setor imobilidrio orientam essa nova producdo do espaco urbano, decidindo quais 0s
lugares mais atrativos, por outro, 0 consumo exerce papel, talvez até mais importante,
isso claro, na légica capitalista, pois, nos fluxos serem reorientados para varias novas
areas centrais estabelecidas na cidade, acaba por reproduzir nesse espaco a logica do
capital, gerando uma grande valorizacdo nesses locais.

A esse respeito J. Santos reitera que;



Por mais que seja a a¢do do setor imobiliario, aliado a investimentos do
poder publico governamental, o fator que tem maior influéncia no
processo de reestruturacdo da cidade, € prevalente a sua alianga com o
capital comercial, financeiro, industrial, e agrario (SANTOS, J.,2008b,
p.15)

Assim, a inexoravel relacdo que a cidade média tem com suas centralidades,
pode ser explicada, analisando sob o viés econdmico, pelos fluxos, sejam eles materiais
ou imateriais, que perpassam pela légica do capital, uma vez que a urbanizagdo
contemporanea, que afasta o cidaddo da cidade, se reproduz nesses espacos, alterando-
os segundo ldégicas que, ao mesmo tempo, que sdo locais, como o interesse dos
incorporadores imobiliarios, extrapola tal escala, através do interesse dos donos de
hipermercados e shopping centers, com suas franquias internacionais. 1sso faz com que
a centralidade mude.

Para a cidade de Vitéria da Conquista, as expressdes de sua centralidade, em
nosso entendimento, traduzem a importancia em que 0 comercio e 0s servigos tém para
a cidade em questdo. Englobando na analise apenas o periodo que se estende da década
de 1980, com a euforia cafeeira até os dias atuais, observa-se que essa cidade passou por
profundas modificaces em sua estrutura, o que refletiu na vida cotidiana.

No que concerne ao seu espaco intra-urbano, Vitoria da Conquista, segundo
Pereira, Meira e J. Santos (2010), em fungdo do consumo em massa, da reestruturagdo
do capitalismo e do crescimento da populagédo, pode-se dizer que para a relacéo centro x
centralidade, envolvendo as atividades comerciais e de servigos, que 0 centro
tradicional, foi e ainda é, o principal elo de articulacdo as demais areas citadinas.

Entretanto, sub-centros como o da Avenida Frei Benjamim e adjacéncias,
situada no Bairro Brasil, e o da Avenida Olivia Flores e adjacéncias, localizado no
Bairro Candeias, se destacam como novas areas centrais que redefinem a centralidade
da cidade, tendo em vista sua expressdo cambiante>.

Pensando em Vitoria da Conquista completamente ja inserida no bojo de
acumulacdo e circulacdo do capital comercial, analisando-se que, pelo viés capitalista, o
capital se configura num agente importantissimo da reestruturacdo da cidade, e o forte

laco da cidade com o setor terciario, ndo se torna dificil perceber que nos Gltimos anos,

® \Ver com mais detalhes, Sposito (2001).



novos equipamentos comerciais e de servigos, como os hipermercados instalados e o
Shopping Conquista Sul, impuseram uma dindmica diferenciada nas atividades
econdmicas, mormente, alterando a logica da centralidade urbana, o que torna a analise
urbana cada vez mais complexa.

Nesta direcdo, o Shopping Conquista Sul se insere na dindmica citadina de
Vitdria da Conquista como agente que redefine a ldgica da centralidade econémica, um
novo espaco destinado ao consumo, redefinidor da centralidade, pois se constitui como
um novo fixo central, responsavel por fluxos, seja de pessoas, informacdes,
mercadorias, capital etc.

Tendo em mente este equipamento do consumo, representante do processo atual
de urbanizacdo, devendo ser analisado, sob a luz da discussdo do processo de
reestruturacdo urbana e da cidade, que associados a interesses locais, principalmente
imobiliarios, no que tange a valorizacdo do solo urbano citadino, no ano de 2006,
ocorreu a implementacdo do Shopping Conquista Sul, um instrumento do tempo
hegemonico dentro do espaco intra-urbano conquistense.

Observa-se assim, o quao nitido se configura o processo contemporaneo de
urbanizacdo em Vitéria da Conquista. Uma cidade média que passa pelo processo de
reestruturacdo urbana e da cidade, e que tem como principal marca desse movimento, as
mudancas na logica de sua centralidade, empreendida, na maioria das vezes por agentes

locais, mas que quase sempre reproduzem interesses de escalas cada vez maiores.

O SHOPPING CONQUISTA SUL E SUAS EXPANSOES

Para 0 equipamento shopping center, sua génese e proliferacdo, conforme aponta
Oliveira Jr. (2008), se expressam articuladas ao processo de estruturacdo intra-urbana
das cidades dos Estados Unidos, no qual, na primeira metade do século XX, surgiu o
fendmeno de expansdo dos suburbios compostos por populacdo de classes média e alta.
Associado a isso, difunde-se o automdvel como meio de transporte nesse modelo de
cidade espraiada, configurando-se num bem mais acessivel, principalmente, a classe

média.



® instalado

No caso brasileiro, com o “processo de industrializacdo complexo”
basicamente na regido Sudeste brasileira, torna-se facil perceber, como aponta Pintaudi
(1989), que os primeiros shopping centers também foram implementados nesse recorte
territorial, tendo em vista, justamente, ser tanto a area mais industrializada da época,
quanto a de concentrar a maioria populacional, inclusive a populagdo de maior poder

aquisitivo. Nesse sentido, a autora destaca que 0s shopping centers,

[...] surgem no Brasil, no momento em que as condi¢cbes de
desenvolvimento do capitalismo necessitam do monopdlio do espaco,
para reproducdo continua e ampliada do capital, porque é através do
poder de mercado que sdo equacionados os problemas da acumulagéo
do capital. (PINTAUDI, 1989, p. 80)

De acordo com varios autores, dentre eles, Fragoli Jr. (1989), Pintaudi (1989), J.
Santos (2008a), o primeiro shopping brasileiro configura-se no Shopping Center
Iguatemi, inaugurado em S&o Paulo, no ano de 1966.

Embasado pelas ideias de Pintaudi (1989), quatro pontos devem ser destacados
para a existéncia de um shopping center: a identificacdo da iniciativa do
empreendimento, se € publico ou privada; a verificacdo se as lojas sdo alugadas ou
podem ser vendidas; a composicdo e natureza das lojas instaladas; e a disponibilidade
de parque de estacionamento.

Atrelados as caracteristicas mencionadas acima, a localizacdo do shopping
center, conforme aponta Pintaudi (1989), se revela como ponto primordial para o
sucesso do mesmo. Ora, a localizagdo de um shopping é pensada estrategicamente para
a reproducdo do capital imobiliario, tendo em vista que seus interesses calcados na
construcdo de um grande equipamento, consequentemente, favorecerao a valorizacéo de
seu entorno.

Seguindo por um outro viés, J. Santos (2008a) chama a atencdo para o fato de
que tais centros do consumo vem criando simbolos que se incorporaram ao cotidiano da

vida urbana, sendo que,

Tais simbolos emergiram como icones idiossincraticos de uma
sociedade que, cada vez mais, vem se reproduzindo sustentada pela
ideologia do consumo. Essa ideologia, alids, um nexo das regras de
sociabilidade no mundo capitalista, tem no shopping um dos apices de

® VVer com mais detalhes em SANTOS, M. (1983).



sua realizagdo, ja que tal equipamento engendra no urbano o simulacro
de uma sociedade ideal, baseada, segundo Santos (1987), na construcéo

de um “cidaddo imperfeito e de um consumidor mais-que-perfeito”.
(SANTOS, J., 2008a, p. 162)

Se as relagbes sociais que, a0 mesmo tempo, ao envolverem as relagdes
capitalistas de producdo, atualmente, sdo totalmente influenciadas por essas Gltimas,
torna-se necessario o entendimento de que o poder das novas necessidades e desejos
como produto do modo de producdo, tendo em sua realizagdo o consumo, através das
simbologias criadas, é também condicdo para que se continue produzindo mercadorias
que seduzam e levem o consumidor a consumir.

Ademais, 0s shopping centers se configuram num fixo que estabelece fluxos,
mediante sua capacidade de atracdo. Essa atracdo se configura na capacidade do capital
produzir novas necessidades e desejos, agindo de forma dialética, uma vez que, ao
mesmo tempo em que as cidades se produzem por légicas contraditorias diversas,
revelando os conflitos de classe, os problemas urbanos; o shopping surge como um
espaco que reproduz, aparentemente, uma realidade diferente, que associa lazer,
seguranca, comodidade. Como afirma a Associacdo Brasileira de Shopping Centers
(ABRASCE), segundo Oliveira Jr. (2008), esses equipamentos se expressam “[...] para
aléem da concretizacdo da aquisicdo de mercadorias, como polos de entretenimento e
pontos de encontro” (OLIVEIRA JR., 2008, p.28)

O que em esséncia deve se depreender ao se analisar um shopping € que,
enquanto produto de interesses locais reproduzem a légica do capital internacional, se
tornando, conforme afirma Padilha (2006b apud OLIVEIRA JR. 2008) cada vez mais

um local:

a)de busca da realizagdo pela felicidade do consumo; b)de identificacdo
— 0U ndo — com 0S grupos sociais; c) de segregacdo mascarada pelo
imperativo da seguranga; d) de enfraquecimento da atuacdo dos seres
sociais e de fortalecimento da atuacdo dos consumidores; e) de
materializacdo dos sentimentos; f) de manipulacdo das consciéncias; g)
de homogeneizacdo dos gestos, dos pensamentos e dos desejos, e 0 mais
grave; h)de ocupagdo quase integral do ‘tempo livre’ das pessoas.
(PADILHA 2006b apud OLIVEIRA JR. 2008, p.28)

Assim, o shopping, elemento de estudo deste trabalho, constitui-se enquanto um

novo espaco do consumo, que atende aos interesses do capital, mediante a criacdo de



fluxos para si. Dessa forma, acaba por acatar a nova faceta do sistema capitalista de
producdo que se desenrola na sociedade atual, marcando o periodo de transi¢do que se
situa, um momento em que o consumo adquire importancia fundamental para mais
valia, pois faz movimentar a economia, deferindo um sentido diferente a vida na cidade.

Nesse contexto, o Shopping Conquista Sul, que a principio, como aponta Zolim
(2010)’, seria um shopping de bairro, procurando a atender demandas especificas,
constitui-se, atualmente, como um shopping center regional, em franca expansao,
exercendo uma &rea de influéncia de mais de quarenta municipios.

Conforme dados obtidos junto a Silva (2007), no dia 07 de junho de 2006, o
Shopping Conquista Sul foi inaugurado, contendo, em 2007, 2 lojas ancoras, 2 lojas
mega-store, 3 salas de cinema, 100 lojas satélites, praca de alimentagdo, praca de
eventos, parque de estacionamento com 1500 vagas rotativas, num total de 11.000
metros quadrados de area construida, dos quais 8.000 metros quadrados de area bruta
locavel (abl), ou melhor seria dizer, area bruta lucravel (abl$).

Para a realizacdo e éxito do empreendimento capitalista, o fator localizacdo se
desvela com uma das principais caracteristicas. Tendo como lema, “um bairro ndo faz
um shopping, mas um shopping faz um bairro” (ZOLIM, 2010), observa que a
implementacao de um shopping center em determinado local, embora venha mascarada
com um teor social, sua localizacdo é estratégica. Ora, reproduz os interesses do capital
imobiliario, no simples fato, da valorizacdo empreendida em determinado bairro devido
a construcao desse grande equipamento. Sobre o Shopping Conquista Sul, Silva (2007),
percebeu uma grande valorizacdo ao entorno do empreendimento.

Ao contrario de varios centros comerciais tradicionais, alguns deles tendo no
nome, a proposicdo shopping (Shopping Conquista Center e Shopping Itatiaia), o
Shopping Conquista Sul preenche todos os requisitos para ser considerado shopping,
tendo em vista que se constitui num centro comercial, que mesmo sendo produzido por
interesses locais (comerciais e imobiliarios) reproduzem um légica que ndo € da cidade
(capital nacional e internacional), principalmente, ao se verificar o0 seu tennant mix, ou
seja, a natureza e composicdo de suas lojas, atestando a existéncia franquias como O

Boticario, Hering Store, Nicoboco, Bobs, McDonald’s, etc.

" Entrevista realizada com o administrador do Shopping Conquista Sul, em novembro de 2010.



Por ndo se tratar de uma descri¢do exaustiva do Shopping em questdo, embora se
tenha a nocdo de que a discussdo ndo se exaure apenas nestes pontos; diante da
apresentacdo desses poucos elementos que fazem do Conquista Sul o Unico shopping
center da cidade de Vitdria da Conquista, e, atrelando-se ao fato de seu sucesso como
empreendimento do ramo varejista, observa-se que o Shopping Conquista Sul passou
por dois processos de expansao, sendo que o ultimo esta na fase final de implantacdo.

De acordo com Zolim (2010), em funcéo da procura cada vez maior, tanto por
parte dos lojistas em se instalar no Shopping, quanto dos clientes/consumidores,
trazendo a tona a capacidade de atracdo empreendida por tal equipamento, decidiu-se
colocar em pratica a primeira expansdo do Shopping Conquista Sul.

Essa primeira etapa de ampliacdo de sua estrutura fisica se deu em 2008, com a
introducdo de mais uma loja ancora (Le Biscuit), 18 lojas satélites, 300 lugares a mais
na Praca de Alimentacdo e mais 450 vagas no parque de estacionamento, 0 que
estabelece 11.000 metros quadrados de ABL, nos quais foram necessarios investimentos
na ordem de R$ 6.000.000.

E nessa primeira expansio que se verificou a instalacdo de franquias
internacionais importantes do ponto de vista capitalista, como o McDonald’s, acabando
por trazer para o Shopping em analise maior poder de atracdo de fluxos.

Originalmente, um shopping center, pode e deve ser visto como um investimento
imobiliario, ou seja, se constrdéi um shopping para obter receitas de aluguéis. Nesse
sentido, nota-se que, mesmo antes da construcdo de um empreendimento como esse, ja
se constréi um shopping com a intencdo de expandi-lo, visando, consequentemente,
uma maior receita em aluguéis.

Com a ideologia simbodlica do shopping center, configurando-se num centro de
consumo por exceléncia, o capital, ao introduzir na consciéncia individual das pessoas,
novos desejos e necessidades de consumo, tem nesse centro um espaco privilegiado de
sua reproducdo. Nesse sentido, tal primeira expansao se Vvé atralada, segundo Zolim
(2010), em decorréncia, de um lado, da procura de lojistas em se instalar no Shopping
Conquista Sul, atinando-se para o fato do poder comercial de Vit6ria da Conquista; por
outro lado, em virtude de seu gradativo poder de atracdo, que se exerce ndo apenas na

escala local, e sim em a@mbito regional.



Nesse sentido, no ano de 2010, apenas quatro anos ap0s sua inauguracgdo, o
Shopping Conquista Sul iniciou as obras da 22 expansdo. Como proposito de inaugurar a
segunda ampliagdo em junho de 2011, as obras se encontram atrasadas, no aul
inaugurou-se apenas parte da expansdo prometida. Com tal ampliagdo, o Shopping
Conquista Sul, se estenderd ocupando 44.300 metros quadrados de area bruta
construida, dos quais 19.500 metros quadrados de ABL, somando investimentos que
ultrapassam R$ 20.000.000. Serdo 26 lojas a mais, das quais duas serdo ancoras,
Hipermercado Bretas e Casas Bahia.

Assim, o Shopping Conquista Sul, ao final da 2% expansdo, terd, como dispde
Zolim (2010), a seguinte configuracdo: 1) Lojas ancoras — Lojas Riachuelo, Lojas
Americanas, Le Biscuit, Hiper Bretas e Casas Bahia; 2) 3 salas de cinema operadas por
Moviecom; 3) 6 Mega Stores; 4) 160 lojas satelites; 5) 700 lugares na Praca de
Alimentacéo; 6) 1000 vagas de estacionamento fixas, excetuando-se as rotativas.

Tendo em vista sua expressao regional, conforme pesquisa realizada, o Shopping
Conquista Sul tem uma area de influéncia de 47 municipios, contando com um fluxo
mensal de mais de 300.000 pessoas.

Atreladas a essa expansdo, segundo Zolim (2010), duas torres de 13 andares cada
serdo lancadas, para um Multiplace Empresarial e Odonto Médico. Além disso, a 3?
ampliacdo do Shopping Conquista Sul é vista como provavel, dando ao Shopping
Conquista Sul, 26.500 metros quadrados de ABL, verticalizando-o.

Dessa forma, observa-se que a alianca que Vitoria da Conquista estabelece com
o capital comercial e capital financeiro, sdo justificadas pela introducéo, cada vez mais
veemente de espacos que reproduzem a légica do capital. Assim, tendo em vista a
contraditoriedade capitalista, as mudancas das centralidades empreendidas pelo
Shopping Conquistam Sul, em esséncia, denotam de forma clara as contradi¢des sociais
estabelecidas no espaco, que ao selecionar o acesso, devido as suas caracteristicas de

shopping, fragmenta o tecido urbano.

CONSIDERACOES FINAIS

Em funcdo do exposto no texto, compreende-se que as mudancas na légica da

centralidade em Vitoria da Conquista, configurando-se na mais notavel faceta do



processo de reestruturacdo em que se encontra submetida, conduzida por um dos
simbolos do processo hodierno de urbanizagdo, acabam por introduzir mudancas
significativas no interior da cidade, especialmente no que tange as transformacGes na
sua dindmica economica.

Destaca-se a importancia da cidade média e dos papéis que elas adquiriram, para a
reproducdo e ampliacdo do sistema do capital, dando énfase a producdo de novos
equipamentos do consumo, que agregam atividades comerciais e de servicos, atrelados a
pseudo-realidade ideal, transmitindo entretenimento, lazer, seguranga, etc., terminam
por, como bem afirma Oliveira Jr. (2008) fazer com que a cidade média reforce suas
fungdes enquanto polarizadoras regionais.

Através dessa pequena andlise, pretendeu-se instigar o leitor a refletir sobre os
shopping centers, em especial o Shopping Conquista Sul, deixando de lado os
esteredtipos provocados de maneira consensual pelo capitalismo, mas, de analisa-lo
como, além de um importante equipamento urbano do consumo, um simbolo da
sociedade contemporanea, que vé seus valores sendo subjugados por suas necessidades
e aspiracoes.

Portanto, compreende-se que se produz uma cidade cada vez mais para quem
tem capacidade de compra-la. Pensando nas idéias de Lefebvre (2001), o valor de uso, a
cidade produzida para que todos tenham direito a ela, fique subordinada ao valor de

troca, isto é, aos interesses capitalistas.
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