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Resumo

Entender o processo de construcdo do espacgo undacantemporaneidade e sua dindmica é
sem davida um grande desafio para todos os estsd{geografos, economistas, urbanistas,
socidlogos, arquitetos...) que se debrucam em hilespaessupostos tedricos e metodoldgicos
que atenda tal configuracdo espacial. O grandergdsiste processo sem duvida que € o
“sistema capitalista”, principalmente apds a Prim&evolucao Industrial. Este cria o mito da

“escassez” do solo, do verde, da seguranca, dadgdalde vida, entre outros, para retirar o

maior proveito possivel. Assim, o capital vai detieando o que é de fato importante ou ndo
para as sociedades, descrevendo os caminhos @sedesem seguir, sempre em busca da
maximizacdo de seus lucros em detrimento da remssalade da populacdo. Desta forma,
descrevemos como atua o sistema capitalista esamads 0 mito da “escassez”, dando como
destaque o “comeércio do verde”, a atuacdo das lfAnhs e o cenario atual da Cidade de

Santo Antonio de Jesus, localizada no Reconcavddhktado da Bahia.



1 O Mito da Escassez e a Producéo Capitalista do EspaUrbano

As questdes que envolvem a escassez e a produg@palgo urbano no Brasil vém ao longo
das ultimas décadas requerendo cada vez maishosbelentificos (pesquisas) sobre esta
problematica. Pois estas questdes (escassez, pmdocespaco) diante de suas dinamicas
vém instigando muitos dos estudiosos que se laegamusca de respostas que satisfacam ao

menos uma parte desta tematica.

Este dinamismo n&o vem atrapalhando a busca pelecionento, muito pelo contrario, tem
trazido inUmeros pesquisadores (gedgrafos, ecotasnisrbanistas, sociélogos, arquitetos...)
para debater a fundo, buscando alternativas pamm@reensao do que vem ocorrendo nos

espacos urbanos das cidades nacionais e de oatses p

Acreditamos ser de interesse da academia a cagdploecimentos que eleve a qualidade de
vida da populacdo, a partir de trabalhos que aptessdternativas sérias e concretas. Desta
forma, a participacdo das Universidades € uma sigleeie para o melhor entendimento da

maior construcdo humana, a cidade.

As transformacdes e fenOmenos que ocorrem no espbgno devem ser assim, analisados e
postos em evidéncia para que o0s gestores e as @ades envolvidas saibam do que esta
acontecendo ao seu redor. Propor solucdes parmanaiade e a base de sustentacdo de

qualquer trabalho de cunho social desenvolvidasspghiversidades.

A partir dos conhecimentos fornecidos pelas Unidades os gestores (prefeitos, vereadores,
secretarios e as organizacfes ndo governamentaisygo elaborar planos de gestdo que
atenda ao maior nimero possivel de pessoas naadeciAs comunidades esclarecidas de
seus direitos, deveres e dos fatos que a acometlenagio do capital poderdo ser norteadas
com maior clareza nos seus atos em busca de sslpgba 0s seus problemas, ndo mais
lludidas pelos agentes capitalistas, que a todomento buscam ilusées para a acumulacéo

de capital.

O espaco urbano pode ser definido a partir de oaigal caracteristica: bairro residencial
(morar); bairro industrial; centro comercial; &dEalazer; espacos publicos (pragas e jardins);

entre outras definicbes. Contudo é a sua dindmaar® agem 0s agentes capitalistas neste
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espaco, o que de fato mais interessa a este toabelb procurando esgotar a tematica, mas
principalmente fazendo alguns questionamentos gqueluza a respostas mais concretas.
Assim, procuramos entender, como se da a consabdigs espacos urbanos pela atuacao do

capital?

O espacgo urbano tem uma dindmica que requer msftyge para a sua compreensao —
verdadeira —, desprovida de preconceitos e verdaesutas, (SANTOS, 1999, p. 51) diz
que “o espaco € hoje um sistema de objetos cadmaeszartificiais, povoados por sistemas
de acbes igualmente imbuidos de artificialidadesada vez mais tendentes a fins estranhos
ao lugar e a seus habitantes”. E estas artificidks sdo construidas principalmente pelo
capital que atual em busca de maximizacéo dosduerda produtividade, sem distincdo de

seus valores éticos ou mesmo humanos.

A questao urbana tem no seu entendimento variagyamades, o que conduz a um esforco

cada vez maior por parte daqueles que se propéteidéda, assim:

Para apresentar e expor a “problematica urbangi¢érse um ponto de partida: o
processo de industrializagdo. Sem possibilidadeotestacdo, esse processo €, ha
um século e meio, o motor das transformac¢des ngdsme. Se distinguirmos o
indutor e o induzido, pode-se dizer que o processmdustrializacdo é indutor e que
se pode contar entre os induzidos os problemadivadaao crescimento e a
planificacdo, as questdes referentes a cidade deaenvolvimento da realidade
urbana, sem omitir a crescente importancia dosdaze das questdes relativas a
“cultura”. (LEFEBVRE, 2001, p. 3).

Pode-se entdo apresentar como o0 grande instrundenfwoducdo do espaco urbano — o
processo de industrializacdo — pois este é a lmsapitalismo, que norteia as transformacdes
e fenbmenos que ocorrem as vezes lentos, noutresesypa-se bastante dindmica, contudo é

um processo continuo.

No processo de compreensdo dessas transformagd@sséo necessario, contudo,
considerar preliminarmente dois elementos de ditéagdo. Ou seja, é necessario
considerar o fato de que as transformac¢des querdgiEam no espaco metropolitano
s&o diferenciadas segundo duas linhas de dife@&wi§CORREA, 2005, p. 170)

Com esta afirmacédo pretende-se confirmar que assftranacées ocorrem de formas

diferenciadas nos espacos e a atuacdo do capitalrpecaminhos diferenciados de acordo



com o0s seus interesses, nao deixando de privilegi@spacos que podem de alguma forma

agregar maior valor, seja simbélico ou concreto.

O capital procura sempre atuar onde 0s espacosigettg mercadoria) possam ser mais
lucrativos, onde seja possivel elevar os valoresmmeonde antes ndo havia qualquer
interesse comercial. Na nova configuracao espdei@idade a habitacdo tem promovido um
grande alvoroco nos agentes capitalistas que aipuham.

Séao — as imobilidrias — em especial que daremdagies neste trabalho, pois as destacamos
como um dos agentes que mais intervém na constieagitalista dos espacos urbanos na
atualidade. A necessidade de morar tem promovatwstormacdes na forma de aquisigéo,

onde valores diversos e alguns superficiais (sirob®) sdo oferecidos como uma necessidade

indispensavel.

Como exemplo basico, podemos destacar a ofertadgyeda natureza como elemento
imprescindivel para a qualidade de vida, fato qera promovido inUmeras campanhas
publicitarias em contrapartida a realidade do espage em muitos casos ndo oferece

verdadeiramente nada do que prega as campanhas.

Como convencer uma parcela da populacdo de altta rerabandonar a metrépole,
aumentar os seus custos e tempo de deslocamento;dmo 0s seus gastos para a
manutencdo da residéncia? “Vendendo o verde”. @oiannecessidade do consumo
de espacos verdes, de uma vida saudavel longe ldgdm e embolsando lucros
fantasticos. (CARLOS, 1994, p. 3).

Estes agentes imobiliarios criam simbolicamenteeeessidade do verde, como elemento
primordial para uma vida de alta qualidade, faz que2 0 homem precisa habitar préximo a
uma area verde, e neste caso oferecem uma Unme &\elabora inUmeros instrumentos de

persuaséo iludindo aquele que pode pagar.

Deixemos este ponto bem claro, a iluséo do vemdi® ratural — tem um preco que nem todos
gue desejam podem pagar. A vida nos centros urli&nosstruida pelos agentes capitalistas
que costumam definir o que é melhor para a popaolacaguela que pode pagar. Assim, 0s
loteamentos fora da malha urbana préximo do “veatafeza” sdo apresentados como a mais

nova e necessaria forma de se viver bem.



O comércio do “verde” pelos agentes imobiliarioaréa demonstracdo evidente de que o
capital produz o espaco urbano a seu bem querer.eNéontrando elementos — juridicos,
politicos — que de fato possa atrapalhar a sua&@dtuassim, costumam elaborar planos de

qualidade de vida e oferece-los como a mais alzseértdade.

O espago é um produto material em relacdo com efementos materiais — entre
outros, os homens, que entram também em relacdrgssdeterminadas, que déo ao
espacgo (bem como aos outros elementos da comb)nagéo forma, uma fungao,
uma significacéo social. Portanto ele ndo é uma puasido de desdobramentos da
estrutura social, mas a expressao concreta deowaiianto histérico, no qual uma
sociedade se especifica. (CASTELLS, 2000, p. 1&)-18

Os agentes imobiliarios ndo devem atuar confornskisivamente os seus interesses isolados,
0 espaco no qual atuam possui e mantém relacbfe®uwos elementos, que necessitam ser
respeitados. O Espaco de atuacao destes agentasrmanforma, uma funcdo, que agrega
outros valores, ndo podendo ser negociados paa figgropagandas ilusorias, formadora de
opinides equivocadas, sem uma base de sustenhgdear o cidaddo a comprar um terreno
pelo valor real € ndo pelo seu valor simbélicopdezado tantos outros, iludidos pela for¢ca do
marketing, ndo deve prevalecer em uma sociedade,egstara fomentando o seu proprio

calvario.

Os agentes imobiliarios vém norteando as pratiotidianas, criando necessidades supérfluas
e desprezando a verdadeira esséncia da cidadeonfysiistas da sociedade surgem a partir
dos interesses dos agentes capitalistas que linutagesso, e definem o que de fato € uma
vitoria, atuam consolidando os seus interesseqreleando a atuacdo do Estado, que em
muitos casos se sentem impotentes para a solucatpules fatos, como a apropriagcdo da

natureza pelas imobiliarias.

A apropriacdo da natureza pelas empresas do merdadmbiliario de
Floriandpolis/SC (Sul do Brasil) ocorre em um psstede valorizacdo monetaria de
condominios e loteamentos para a populacao deealtka, desenvolvendo um acesso
desigual a natureza na cidade. A natureza a isfratara e a qualidade de vida
urbana sdo alguns dos aspectos vendidos pelo mmgrkémobiliarios em
Florianopolis. (HENRIQUE, 2005, p. 1)

O caso de Florianépolis pode muito bem ser empregeadta outras cidades, neste caso
fazemos uma relacéo direta com a cidade de Sarttinidinde Jesus, Bahia (Figura 1 — em
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anexo). Esta cidade fica as margens da BR 101ca der 190 quildmetros da capital baiana.
Possui destaque por sua infraestrutura e princgrgkenpor ser polo de comércios e servigos,

polarizando mais de 25 cidades da regiao.

Em Santo Antbnio de Jesus o0s agentes imobiliégmspgromovido a expansao urbana , como
nunca se viu na histéria da cidade. Esta caminhampade os interesses das imobilidrias sédo
mais rentaveis, fica visivel também a falta de gdoada Prefeitura Municipal no

ordenamento do solo urbano, o que tem promovidar@paacio e consequentemente 0 uso

indevido do solo urbano.

Se o0 marketing se faz presente na elaboracdo dgaspbano de Floriandpolis, em Santo
Antdnio de Jesus ndao é muito diferente, ele é pengmra criar na sociedade local a
necessidade de uma habitacdo proxima do verdeati@ena, longe do centro “poluido”.

Assim, parte da populacao financeiramente maisiggose desloca para os condominios nas
areas rururbana, sem grande infra-estrutura des@@esle seguranca, contudo, acreditando

estar mais proxima da “qualidade de vida” desejada.

A producao do espaco urbano pelo sistema capaai@t traz s6 o “verde” como elemento de
valorizacdo, certamente que outros atrativos sagatios na tentativa de capturar parte da
sociedade que pode pagar por estas supostas beagsedo/no espago urbano. A qualidade
do ar, 0 acesso ao centro comercial e de senog@snanho dos lotes, quadras e piscinas para
lazer, a seguranca sao atrativos que 0s agent@spasa poder concretizar os seus objetivos.

Quando fazemos a relacdo da construcdo do esphenaupelo capital utilizando-se da

natureza, do verde, a fazemos com a intencdo dacdessta forma que esta na “moda”.
Vender o verde no Brasil e em especial em Santéormtde Jesus tornou-se algo altamente
lucrativo, ndo para a natureza, mas para 0s agéntdsliarios que a usa da forma que

melhor lhe convém, ndo deixando de destacar parss@dno minimo ingénuo, a forca do

marketing na elaboracdo e concretizacdo dos neg@eiolados. Ainda citando Henrique

(2005):

A venda dos lotes, casa e apartamentos em Juter@dnional pode ser caracterizada
com um grande e rapido sucesso. Isso se deve ridegraampanhas publicitarias do
local, muitas delas vinculadas a natureza. Segundositio da Internet
(www.habitasul.com.br), Jureré Internacional € sim®d de qualidade de vida, onde
tudo estd em harmonia com a natureza. (HENRIQUES 20. 7).




O espaco urbano vem sendo construido sempre cageoses imobilidrios definindo o que é

ou nao importante, o que é ou ndo necessario.pess®as vao ficando cada vez mais reféns
destes incorporadores. Estes ndo medem esforgs paaximizacédo de seus lucros, que séo
obtidos por meios diversos, principalmente da duda necessidade, e da construcdo da

“escassez urbana”, fato este que iremos destagEatinde agora.

Um dos graves problemas apresentados nas grandédias cidades brasileira € a falta de
espaco para novas construcbes, em algumas delas dRiJaneiro e Sdo Paulo) a
verticalizacdo ndo € mais uma alternativa viaveltu®&do, o mercado imobiliario busca
alternativas para superar esta “escassez”. Conteniese apropriado desta possivel escassez
para a obtencao de altissimos precos na comeegiabzide um terreno.

Os negocios referentes a habitacdo adotam camidivessos, neste caso a associacao
“marketing e qualidade de vida” toma propor¢cOes gée mais se consegue controlar. Os
agentes responsaveis respaldados pela forca docagatal estabelecem prioridades e
delimitam ac¢des que 0s conduzirdo para o sucesseudaespectivos empreendimentos.

Deve-se pensar 0 espaco urbano e sua construcdorrda mais ampla, onde toda a

populacdo deve estar envolvida e que a escassezefaitilizada como artificio para a

promocdo de alguns grupos mais privilegiados, camocaso de Salvador, onde as

construcdes urbanas para o lazer ndo tem promovab@sso integral de parte substancial da
populacao.

O discurso oficial defende a idéia de que os n@guspamentos tém fomentado um
novo comportamento nas atividades de lazer dostmi@até entdo restritas a praia).
No entanto, poucos se beneficiam dos novos papeacas. A populacdo de baixa
renda ndo dispde de carro particular nem de trargspoletivo eficiente. Assim, os
novos equipamentos — em geral distantes dos baierif@ricos — vém segregar ainda
mais os mais humildes. (SERPA, 2007, p. 51).

A populagcdo mais interessada esta cada vez mastadda (limitada) das melhores
intervencdes do Estado, o discurso ndo condiz cqmatica e a produgcdo do espaco vai-se
definindo por interesses alheios ao verdadeiraréeado — a populacdo mais carente da

cidade.

Na cidade de Santo Antbnio de Jesus, a escasseploalairbano é anunciada como um

caminho sem volta, onde s6 os grandes e melhorpseendimentos imobiliarios poderéo
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suprir parte ou completamente as necessidades plalagéo. Surgem entdo os grandes
condominios e loteamentos residenciais, como aanelkernativa para a populagéo, afirma

as propagandas e 0s agentes imobiliarios.

Entretanto esta solucédo fica insuficiente — restritquando os precos sdo conduzindo as
alturas, desfragmentando sonhos e impossibilitajodoparte substancial da populagéo tenha
acesso a uma moradia ou a um terreno com mai@-@strutura. Pois como é sabido para

habitar € preciso pagar um preco, e a grande raalarpopulacéo nao dispde deste recurso.

A escassez € anunciada coma uma verdade, contfalta de terrenos e ao mesmo tempo o
surgimento de inumeros condominios e loteamentasodstra uma incompatibilidade.
Faltam-se terrenos e por este motivo os precoslsfiados. Como explicar o grande numero
de condominios com terrenos disponiveis? Destadgofita claro quando compreendemos
que:

N&o se comercializa a terra, o recurso natural lmea de qualidade singular, mas a
mercadoria ou servico produzido por meio de seu (Usp A escassez se cria pela
retencdo da terra ou do recurso para uso presespeculando-se sobre valores
futuros. (HARVEY, 2001:222).

Assim, o valor real é sucumbido em detrimento dorvsimbolico — ao valor oferecido a
partir da escassez — que maximizam as qualidagem@&palmente os precos, segregando
(excluindo) a populacdo que precisa habitar, cantndo pode pagar. Embora seja de fato
desumano o capital ndo faz nenhuma relacéo consiéstgdo. Como o principal gestor do
espaco urbano, o capital, define a producéo easssz como instrumentos que o possibilita a

definir metas e estabelecer critérios aos seusesges.

A escassez de terrenos na cidade de Santo Anténlesiis € verdadeiramente simbdlica, no
espaco urbano é raro a verticalizacdo, com poutamagacdo, o fluxo de veiculos e
pedestres se apresenta sem grandes complicacfpsluigdo (ar, sonora e visual) é
insignificante e a uma consideravel oferta de t&senas principais ruas e avenidas da cidade,
nao justificando os elevados precos dos terrenamalha urbana da cidade. Ficando claro

gquea escassez € uma producao do e para o capital.

A escassez ndo é anunciada, pelo contrério € ghsfarem necessidade. Produzindo ilusGes

gue se apresentam como um objetivo para o cidamt@ar, que deve fazer ou ter meios para



conquista-lo, despertando uma caréncia ficticiandear préximo ao “verde”, por exemplo,

tendo assim uma vida em verdadeira harmonia, uamilifi saudavel”.

Ainda citando Henriqgue (2005), este apresenta oettemplo do uso da natureza e
apropriacdo de conceitos pelas imobiliarias comntito Unico de valorizacdo dos
empreendimentos. A escassez é forcosamente udilipada concretizar o objeto raro, a

“natureza intocada”, assim:

O Beach Village congrega varios aspectos da relagmogica que os agentes do
mercado imobiliarios estabelecem com a naturezacpor exemplo, a apropriacao
dos bens coletivos nas propriedades particularestuireza e a praia como jardins
particulares; a idéia da segregacdo espacial egdidutla presenca deste recurso cada
vez mais raro — a natureza; a romantizacdo daeazatlg a valorizacdo do mito da
natureza paradisiaca e intocada, negando toda sirwgéio social da natureza ao
longo da historia humana. (HENRIQUE, 2005, p. 8).

Deste modo, a producdo da escassez pelo mercaduli@mo se intensifica nos grandes

centros urbano, afim de, entre outros objetivogbedécer conceitos no qual a sociedade tome
como verdade e iniciem um processo irreversivelamsumo destes modelos. A conquista da
natureza pelo mercado imobiliario € sem duvida graade perda para a sociedade, pois esta

€ usada em detrimento daquela.

No principio, tudo eram coisas, enquanto hoje tedde a ser objeto, ja que as coisas,
dadivas da natureza, quando utilizadas pelos horaepartir de um conjunto de
intencdes sociais, passam, também, a ser objesimAs natureza se transforma em
um verdadeiro sistema de objetos e ndo mais dasceisironicamente, é o proprio
movimento ecoldgico que completa o processo deatiesiizacdo da natureza, dando
a esta ultima um valor. (SANTOS, 1999, p. 53).

Com esta forma de atuacdo do mercado, podemosbperciramente que os caminhos
trilhados — construidos — para o futuro da sociedsb sera nada promissor, hdo querendo
ser pessimista, contudo, procurando ser em verctditeo do modelo vigente de atuacdo do
sistema capitalista. Este processo de “desnatacdio da natureza” tem promovido um
genocidio ambiental, que ultrapassa limites e &oamt Considerando o homem parte da
natureza, o fim desta & também o fim daquele, oenomaminha em direcdo a seu proprio

“fim” se ndo mudar os seus habitos de consumo.



Se a escassez é produto da atuacdo do capitaredacfo do espaco é também fruto da

manifestacdo do mercado, devemos entao entender que

O mundo precisa e dever ser mostrado, analisadteadido como uma construcao
concreta e ndo como uma imagem idealizada, um miictéiho. A geografia precisa
dar conta de inserir no seu entendimento do musdmanifestacdes materiais das
esperancas e dos medos da humanidade, e dosatuafliprocessos de reproducao
social. (HENRIQUE, 2003, p. 3).

A producdo do espaco em Santo Antdnio de Jesus pglentes capitalistas tem favorecido
apenas a uma pequena parcela da populacdo, assdemasofrido com a exclusdo dos

beneficios de viver em sociedade, mais precisamamtaima cidade. Fica evidente que a
escassez do solo urbano € apenas simbdlica, eta déstes por precos incompativeis com a

realidade local € a materializacdo do capital,atpshtes imobiliarios.

Esta cidade se destaca no Recdncavo Sul da Bammi@a em grande centro comercial e de
servigos, entretanto, uma grande parte de sua ggimindo é suprida de suas necessidades
basicas (alimentacdo, vestuario, saneamento baside, de esgoto, agua tratada, area de
lazer), a presenca dos inUmeros condominios resaigmarticulares se apresentam como

mais uma das formas de segregacao espacial egistesth cidade.

Os precos dos terrenos néo sao reflexos da realidadl, a exclusdo se manifesta pelo néo
acesso desta parcela da populacdo a uma moradjaatidade (com uma infra-estrutura
basica adequada). Se de um lado o preco do teéramoa forma primaria de excluir, “o

verde” o “natural” € uma forma de unir os que dpiala forma podem pagar.

A ilusdo da moradia préxima a natureza faz com estes interessados paguem precos
totalmente conflitantes entre o local, o tamanha eealidade da cidade em questdo. A
“escassez” destes terrenos € uma das ferramentaafiizaadas para a aquisicdo de precos
elevados. A exclusividade também é outro pontoadasib (marketing) pelas imobiliarias

guando da venda dos terrenos.

A farsa do “verde” “do puro” e do “natural” é loglemonstrada (figura 1) tdo imediatamente
se faca uma simples observacdo do local. O coatmsintamente fica evidente, entre o
“verde” e o “degradar o verde”. Protegidos por msurestes condéminos parecem nao ter
muito interesse ao que acontece ao seu redor, mesmlo estes 0s agressores de sua propria

area de moradia.
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Figura 1

Vista parcial do Condominio Conto dos Passaross en@gde de esgotos é direcionada para
uma nascente préxima ao Condominio.

Fonte: Antonio Andrade Mota. Janeiro / 2007.

A figura em destaque € uma demonstracdo evidentere o capital pode atuar. No nhome
do empreendimento ver-se, a natureza como destagpaz e sonoridade dos cantos dos
passaros, na realidade do lugar a materializacddedaadacdo do verde/natural, aquele
mesmo utilizado pelo marketing quando da ofertoldtes/parcelas e das promessas de uma
vida com maior qualidade.

A reestruturacao imobiliaria modificou os proceseepoliativos e vem apoiando-se
em novos instrumentos das politicas urbanas, comoomeracdes urbanas e
imobiliarias comeca a priorizar em megaprojetosands e imobiliarios, que
movimentam maior volume de capital. Destaque-see ey produtos imobiliarios —
flats, edge-city, condominios fechados. — os dadtne para as classes médias e altas
como uma nova forma de privatizacdo da cidade ¢ruigfo da vida urbana.
(PEREIRA, 2006, p. 58).
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Buscando responder as manifestagfes que se apraseotespaco urbano acreditamos que
Pereira (2006) tem conseguido elevar o esclaretorssmbre esta problematica. A “destruicdo
da vida urbana” certamente que passa por outroseates, contudo a atuacdo dos agentes
imobiliarios tem definido com mais clareza os rurmgos as cidades devem tomar. A forca do
capital deste setor tem promovido transformac¢Oes anies nem se imaginavam, a ver 0s
projetos de refuncionalizagédo e requalificacao asiditas degradadas em diversas cidades

do mundo como o Rio de Janeiro, Salvador, Barcelgaico, Belém entre outras.

Dando continuidade a for¢ca do capital na produc&soassez do espaco urbano, podemos

destacar a seguinte citagao:

A influéncia do capital imobilidrio ndo é nova nalade. Os agentes da mudanca
urbana representam, na historia da urbe, a formag@nos interesses politicos,
sociais e, sobretudo, econdbmicos se mobilizam ipatarializar seus planos, os quais

em definitivo v8o moldando a morfologia e a estaitlas cidades. (HIDALGO, 2006,
p. 66-67).

Mais uma vez € realcada a intervencdo do capitehgw na construcdo de seus interesses
sobre a cidade, tendo como pano de fundo, a negleg@o Estado que tem a obrigacao de
regulamentar o espaco urbano. Na falta deste owitntle de sua inoperancia os agentes
imobilidrios determinam metas, conceitos, verdadpadrées que sdo seguidos como se fosse
uma obrigacdo. Estes agentes, tendo a benevol@adstado, ndo se restringe a atuar das
mais diversas formas sejam elas falsas ou messridis, como destaque, citamos o trabalho
de marketing que € utilizado para a consolida¢c&ordegaprojetos de habitacdo nas areas

verdes da cidade.
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2 Consideracdes Finais

A geografia deve propor conceitos e alternativasajgnda ao anseio do mundo académico e
da sociedade em geral, que estabeleca parametrematise para uma vida de melhor
qualidade, onde o “espaco vivido” seja ofertadodms$ de forma mais justa e igualitaria, sem

preconceitos ou exclusao.

Procuramos ao longo deste trabalho descrever dwi®$ principais. Sendo o primeiro a
descricdo da producado capitalista do espaco urbamie ficou evidente a intervencéo e
atuacdo do sistema capitalista de formas e mandifagenciadas, sempre procurando a

atender aos seus proprios interesses em detrirdestiemais.

O espaco urbano é certamente o local de maior dropidm capital, visto o grande poder de
agregar valor a tudo que é de alguma forma codstrefiou transformado. Assim, o capital
atua conforme as possibilidades de obtencédo dedunp caso das imobiliarias, as mesmas

promovem verdadeiras construcdes a favor de s@dxios tendo como aliados o marketing.

O verde no espaco urbano — onde ndo existe maitucah o intocado — é mais um elemento
de uso do capital. Que o utiliza conforme os séystivos desprezando valores socioculturais,

manipulando de todas as formas possiveis, conforjogo do poder.

A apropriacdo da natureza pelo capital na proddgdespaco urbano é entre outros mais um
elemento, ndo deixando de destacar o uso do ldgapaisagem, do acesso, da cultura, da
geomorfologia. Neste trabalho o uso da apropriagéoatureza se faz tdo somente, como ja
afirmamos por esta em evidéncia, sendo assim, diefezsta bandeira € de alguma forma
estar mais proximo da sociedade mais capitalizautie os agentes imobiliarios sabedores da

guestdo, ndo perderiam esta oportunidade.

Assim, o capital produz o espaco urbano a partiingderesses corporativos, sem muita
intervencdo do Estado ou em alguns casos com aérmig deste, ndo encontrando de fato
barreiras que possa delimitar ou definir limitesarido a sociedade sujeita ao seu principal

interesse, a maximizagéao do lucro.
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O segundo ponto de destaque neste trabalho fascicko da “escassez” do espaco urbano,
onde ficou evidente que ndo passa de algo simbdticnstruido pelo capital, para se
apropriar cada vez mais do “espaco vivido”, conddaios precos ao seu bem querer. A partir
do trabalho de Harvey (2001) foi possivel estalelagma proposta mais proxima da

realidade, onde a escassez € produzida e mantaegmtal, principalmente.

A escassez enquanto realidade dos terrenos nooesdzeno de Santo Antdnio de Jesus é
mais uma forma materializada da atuacdo do cajitiah de poder tirar mais proveito de

quem pode pagar. A escassez limita 0 acesso ebarrairas, a ilusdo da dificuldade de

conquista, leva algumas pessoas a pagar precogitartgs por um terreno que sabem, em
verdade, que ndo é justo seu valor, o fazem tanplederatuacdo do marketing.

A producéo do espaco urbano e a escassez do mesn®ugna “ficcdo”, mas que o Estado
deve ficar atento € quando possivel atuar, enquagtdador legal da cidade. O Estado néo
tem o direito de se abster, 0 seu siléncio é cotivalipara os agentes capitalista. A cobica
nao é pecado e sim um bom milagre no jogo sujoegies préprias no qual atual os agentes
do capital, o adversario é a sociedade que dewetida proveito, inclusive de sua qualidade

de vida.
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