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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo analisar o processo de reestruturacdo urbana e os interesses do
capital comercial em Vitoria da Conquista, face ao advento da implantacdo do Atacaddo Auto-
Servico. Adotamos a seguinte metodologia: na primeira etapa, foi feita uma revisdo teorica
sobre os principais temas da pesquisa; e, na segunda, foi executada pesquisa de campo, na qual
foram aplicados questionarios a fim de saber o perfil socioecondmico dos consumidores no
estabelecimento nos fins de semana, feitas observagdes, entrevistas, pesquisas documentais,
mapeamentos e registros fotograficos. No caso do Atacaddo Auto do Auto-servigo e sua
instalacdo em Vitoria da Conquista, nota-se que a estrutura da cidade foi incisivamente alterada,
pois mudou a rotina e os itinerarios de muitos individuos na cidade e fora dela, ja que a loja
abrange uma clientela que ultrapassa o circuito regional da cidade. Com o advento de um
equipamento do porte do Atacaddo, de cujo grupo internacional, em cidades como Vitoria da
Conquista, concluimos que sua insercdo atende, dentre outros fatores, a uma ldgica de
concentracao, circulacdo e acumulagéo de capital que alia fluidez, valor do uso do solo, nos seus
arredores, e uma nitida divisdo técnica e territorial do trabalho, ja que se trata de uma
transnacional que vem nessa categoria de cidade o l6cus para reproducdo do capital comercial.
Em relacdo ao contexto historico, destacamos que com 0 processo de urbanizacdo 0s
equipamentos comerciais tém adquirido maior relevancia quando se trata da reconfiguracdo do
espaco urbano onde os servigos se descentralizam favorecendo a formacdo de uma divisdo
territorial e social do trabalho, mudando as relacdes entre o centro principal das cidades,
sobretudo no contexto das médias cidades, e as novas areas centrais. Foi necessario entender 0s
impactos que o Atacaddo causou na estrutura urbana de Vitoria da Conquista acarretando em
uma nova forma de organizacdo da cidade. Verificou-se uma contundente fluidez tanto de
pessoas quanto de veiculos criando e alterando itinerarios no transporte coletivo, ndo obstante,
readequando a cidade para a recep¢do de veiculos vindos de outras cidades. Ademais,
analisamos ainda que o Centro catalisa as atencdes concomitantemente com as novas
centralidades urbanas. Assim, sdo criados e inseridos novos objetos que favorecem e
aperfeicoam a reproducdo capitalista do/no espaco: a vertente espacial como produto social
forcado pela acumulacdo do capital atrelado ao processo de (re)estruturacdo urbana.

Palavras-chave: Atacaddo, capital comercial, cidade média, reestruturacdo urbana,Vitoria da
Conquista

INTRODUCAO

As mudancas ocorridas no processo de urbanizacdo e suas decorréncias na
producdo das cidades sdo uma incognita que intriga os estudiosos de varias ciéncias,
dentre as quais se destaca a Geografia Urbana. Ndo obstante, as novas configuracoes
espaciais evidenciadas no ambito intra-urbano, bem como a analise dos novos espacos

de consumo, indicam o surgimento de novas formas e fungbes que estdo engendradas no



espaco geogréafico. Nesse sentido, torna-se urgente investigar acerca das fungbes que
esses grandes estabelecimentos exercem no crescimento e valorizagdo da malha urbana,
sobretudo nas médias cidades, ja que esses atraem para tais areas urbanas um fluxo de
pessoas que nao vé somente o centro principal como espago de consumo.

A cidade de Vitdria da Conquista vem se destacando no que se refere ao advento
de alguns megaestabelecimentos. O Hiper Bom Prego, instalado no ano de 2000, o
Shopping Conquista Sul, em 2005, e o Atacaddo, em Janeiro de 2009, deram outra
faceta a cidade e sdo considerados equipamentos modeladores do espaco urbano, uma
vez que, por exemplo, passou a ser intensa a valorizagdo fundiaria em suas &reas
circunvizinhas, tal qual a dinamizagéo dos fluxos.

Foi com base nesses argumentos que buscamos compreender quais sdo as
decorréncias que a implantacdo de um estabelecimento do porte do Atacaddao podem
causar na dinamica urbana de uma cidade media como Vitoria da Conquista. Notamos
que esses equipamentos urbanos podem ser responsaveis por uma reconfiguracao
espacial da cidade, haja vista que, em funcdo de sua implantagéo, redefine-se o valor do
solo urbano no local, fazendo surgir novos bairros, além de alterar a dindmica na cidade,
aumentando o volume da circulacdo de pessoas e veiculos, ja que, por exemplo, novas
linhas de Onibus sdo direcionadas o local, além de um namero consideravel de
automoveis vindo de outras cidades para se abastecer no Atacaddo Auto Servico.

Outros questionamentos importantes que levantamos na pesquisa dizem respeito
a entender 0 que pode ter influenciado a implantacdo desse equipamento na cidade de
Vitoria da Conquista e 0 que busca uma empresa desse porte numa cidade média. Assim
sendo, faz-se necessario analisar as implicacdes da implantacdo desse equipamento na
producdo e reestruturacdo desse espaco urbano.

Adotamos a seguinte metodologia: na primeira etapa, foi feita uma revisao
tedrica sobre os principais temas da pesquisa; e, na segunda, foi executada pesquisa de
campo, na qual foram aplicados questionarios a fim de saber o perfil socioeconémico
dos consumidores no estabelecimento nos fins de semana, feitas observacGes,

entrevistas, pesquisas documentais, mapeamentos e registros fotogréaficos.



VITORIA DA CONQUISTA: CIDADE MEDIA E OS INTERESSES DO
CAPITAL

O espaco urbano € um processo e por esse motivo estd em constante
transformacdo. No caso de Vitéria da Conquista, cidade média, um dos fatores que
explica tais alteracGes é o interesse do capital comercial que vem sendo engendrado na
cidade, nos ultimos anos. Por esse motivo, é perceptivel a criacdo de novas expressdes
materiais da centralidade urbana, com o advento de novos equipamentos e,
conseqlentemente, a supervalorizagcdo do solo urbano e uma nova divisdo territorial do
trabalho no plano intra-urbano.

Essas caracteristicas tornam-se mais latentes em cidades médias, uma vez que o
capital tem a necessidade de descentralizacdo e expansao dos seus lucros, o que Oliveira
(2008) compreende ser o sentido as redefinigdes atuais dos papéis das cidades médias,
que se embebem de ordens e racionalidades globais e locais, que se entrecruzam e se
interpenetram visceralmente. Esse movimento atribui, entdo, novos papéis aos
territorios ndo-metropolitanos frente ao processo de mundializagdo do capital, dentre os
quais se destacam as cidades medias, por apresentarem 0S requisitos necessarios as
novas necessidades de alocacdo do capital (OLIVEIRA, 2008 p. 210), que, ao adentrar
nas medias cidades, altera a estrutura tanto no sentido intra-urbano, quanto no
interurbano.

Pensando sob essa égide, o capital exerce a funcdo de (re)estruturador, pois
edifica nas cidades uma nova estrutura, essa, por sua vez, seguindo a ldgica de
acumulacdo/circulacdo de capital. Aradjo (2007, p. 10) entende que o capital comercial
assume uma tarefa superior: a de coordenacdo do espaco urbano. N&o se trata
unicamente de viabilizar a circulacdo da mercadoria como capital comercial ou do
dinheiro, o que o autor compreende é que o urbano parece ter sido produto da
necessidade de valorizacdo do capital, ou seja, esteve sempre no circuito do complexo
comercial. Nesse sentido, Araujo compreende ser o capital o articulador do espaco

urbano sendo que:

A atuacdo deste capital no territorio acaba por definir ou (re)
estruturar o espago urbano,alterando a dindmica das cidades
valorizando éreas e desta forma,ainda estimulando a especulagdo
imobiliaria.ou seja onde é organizado qualquer tipo de ampliacdo ou



criagdo de nova infra-estrutura as terras que se avizinham tornam-se
(espacos) extremamente valorizados concedendo aos proprietarios
capitalistas rendas extraordinarias que Ihes aumenta o poder de
coordenagdo de alguns espacos territoriais garantindo-lhes maiores
condigdes de especulacdo. Esse € um ambiente fértil de reproducao
do capital mercantil (ARAUJO, 2007, p.6).

Analisando por essa vertente, a cidade de Vitdria da Conquista ja se encontra no
bojo dessa acumulacdo e circulagcdo do capital comercial, com fortalecimento do setor
terciario, que é responsavel pela maior arrecadacdo do municipio. Desse modo, o capital
precisa expandir para outras areas 0S eix0os comerciais, fazendo surgir as novas
expressdes da centralidade, isso é, novas formas/espacos para garantir a circulagdo do
capital. Para elucidar esse fato basta entender o papel que exerce 0s novos equipamentos
urbanos, como o Shopping Conquista Sul, implantado em 2005, conforme o estudo de
Silva (2007), analisando a especulacdo imobiliaria e a valorizacdo do solo urbano; e a
loja de auto-servico Atacaddo, implantada em Janeiro de 2009, segundo pesquisa de
campo, ratificando, assim, a necessidade que o capital tem de expandir e agregar mais
capital.

Por outro lado, a materializacdo do capital tem no espaco urbano as condicGes
para sua perpetuacdo, por isso procura locais pensados estrategicamente no intuito de
gerar lucro ndo sendo as novas centralidades pensadas por acaso. Sposito (1991, p.7)
entende que a diversificacdo de atividades no espaco urbano acaba por acarretar as
novas centralidades porque as formas urbanas, como shopping centers e lojas, por
exemplo, se materializam e exerce sua funcdo de criar novos espacos de atracdo de
fluxos, de pessoas, de veiculo e que distinguem os espacos por meio da sua divisdo
social, o que explica, segundo Lefebvre (1991), que todas essas metamorfoses séo frutos
da natureza e do trabalho. 1sso é, a cidade atrai para si tudo o que nasce da natureza e do
trabalho, noutros lugares: frutos e objetos, produtos e produtores, obras e criacOes
atividades e situacdes sendo essas criacdes e situacdes seguindo a légica do acimulo de
capital.

A cidade é, em suma, um universo contraditorio que tem na circulacdo do capital
financeiro as condicdes para materializar-se por meio da centralidade. Essa, por sua vez,
confronta e alia ao centro da cidade na medida em que ha uma tensdo no centro

principal e a necessidade de criacdo das areas de expanséao e atracdo de consumidores.



Analisando, por esse viés, é que 0s equipamentos comerciais entram em cena, mais
especificamente as lojas de auto-servico.
O ATACADAO E A NOVA CENTRALIDADE EM VITORIA DA CONQUISTA

Ao estudarmos as cidades, notamos que sua organizacao esta imbricada sobre a
I6gica de acumulacdo e circulacdo de capital. Sob essa perspectiva, as lojas de auto-
servico de grande porte possuem um papel importante na reconfiguracdo do espaco
urbano, uma vez que implantadas nos espacos urbanos tornam-se responsaveis por
alterar a estrutura e a dindmica da cidade, tanto na vertente intraurbana quanto
interurbana, como é o caso da loja de auto-servico Atacaddo do Grupo Francés
Carrefour (Figura 1)
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Os fatores que colaboram para a ndo implantacéo da loja no Centro da cidade é o
fato desse local ndo possuir uma area que suporte uma loja da dimensdo do Atacadao,
que comporte ainda um estacionamento amplo (Figura 2). Normalmente, todas as filiais
do Atacaddo sdo implantadas proximo as rodovias, pois proporcionam ao comerciante,
sobretudo de grandes comércios, um processo mais facil de carregamento de caminhdes;

no Centro da cidade, esse procedimento seria inviabilizado.



Foto: NUbia Mendes

Figura 2:Inauguracao do Atacadédo de Vitéria da Conquista, Janeiro de 2009

Um dos fatores que motivou a vinda do Atacaddo para Vitoria da Conquista foi
o fato da cidade possuir um contingente populacional bastante favoravel, pois, segundo
estimativas do IBGE, atualmente, 0 municipio possui mais de trezentos mil habitantes.
Outro foi a importancia regional da cidade em atrair consumidores de diversas regides
baianas e norte de Minas Gerais, além de ser bastante reconhecida pela forca do setor
terciario, sobretudo, o comércio’. Ademais, quanto mais capital é concentrado na
cidade, mais capital chega; é o caso do capital imobiliario e financeiro, que aflora em
concomitancia com o valor exacerbado do solo urbano.

No espaco urbano, um equipamento como o Atacaddo acaba por alterar a
estrutura acarretando em uma nova centralidade. Essa centralidade, que consiste,
conforme o entendimento de Sposito (1991, p.7), naquilo que se movimenta no
territorio, passa a ser ratificada com base nos novos direcionamentos de eixos
comerciais, pessoas e veiculos, causando, assim, uma mobilidade do capital.

Por outro lado, entendemos que o espagco urbano € o lécus da producédo
capitalista. Por isso, 0s equipamentos comerciais sdo de suma importancia no processo
de reestruturacdo das cidades. Essa reestruturacdo confere as cidades, ndo sO as
metrépoles, mas também as médias, uma nova estrutura, uma nova logica sob a égide da
acumulacdo capitalista. Nesse sentido, ao analisar essas novas estruturas, percebe-se que
as novas centralidades atribuem as cidades uma nova ldgica espacial. Tais

caracteristicas, entdo, sdo perceptiveis em Vitéria da Conquista face a implantacdo da

! Entrevista cedida pelo gerente comercial do Atacaddo em Vitéria da Conquista Edmar Meira.



loja de auto-servigo Atacadao, bem como de outros equipamentos mencionados alhures,
que ndo pretendemos estudar. Todavia, seria possivel conceber o Atacaddo como uma
nova expressdo da centralidade em Vitéria da Conquista?

O entendimento da loja de auto-servico como uma nova acepc¢éo de centralidade
é notdrio, dentre outros fatores, com base na dindmica inter e intra urbana, sobretudo,
com base na mobilidade do capital, que inclui margem de lucro pela empresa (Tabela
01), em concomitancia com a fluidez de pessoas veiculos na cidade. A rotatividade do
capital também é um fator que se destaca, pois a presenca de terminais bancéarios indica
uma maior facilidade e comodidade no acesso ao capital financeiro sem a necessidade
de se deslocar para o centro da cidade. Na concepgéo de Silva (2001), a concentragéo de
equipamentos, atividades econdmicas e servigos é extremamente necessaria para uma
maior dinamizacdo dos fluxos, sobretudo de mercadorias, objetivando que as trocas se

realizem de forma mais lucrativa ao capital.

Posicdto  Empresa Origem do capital Faturamento

10 Carrefour Francés R $ 22,47 bilhdes
2° Pao-de-Acucar Francés/Brasileiro R $ 20,86 bilhdes
3° Wal-Mart Estadunidense R $ 16,85 bilhdes
40 G Barbosa Chileno R $ 2,35 bilhoes
50 Bretas Brasileiro R $ 1,81 bilhoes

Fonte: Folha Online em 26-03-2009

Tal concentracdo, ao propiciar uma nova logica na centralidade urbana, termina
por implicar “numa articulagdo diferenciada nos usos do solo, alterando a forma urbana
e tornando-a segmentada” (SILVA, 2001, p. 108). O autor apreende que a implantagdo
desses equipamentos torna os solos nos seus arredores muito mais valorizados,
favorecendo a (re) producédo do capital. Sobre esse impacto em cidades médias, Sposito

entende que:

[...] é preciso avaliar esta descentralizacdo porque ndo revela
dispersdo ou distribuicdo das atividades tradicionalmente centrais
pela cidade, mas, ao contrario, revelas formas de centralidade. Ao



negar a concepgdo de centro Unico e monopolizador, recria a
centralidade, multiplicando-a através da producdo de novas estruturas
que permitem novas formas de monopdlios, porque (re) especializam
e (re) espacializam as atividades comerciais e de Sservicos,
reproduzindo em outras areas da cidade as condi¢Ges e qualidades
centrais (SPOSITO, 1991, p. 13).

Nas palavras de Sposito, fica claro que o centro principal das cidades ainda
exerce o papel de monopolizador e a centralidade retrata a dinamizacdo dos fluxos. Ou
seja, a centralidade também se expressa nos centros das cidades, ja que ela consiste
naquilo que se movimenta no territorio. A forma de expressdo da centralidade, por meio
dos equipamentos urbanos, atende uma légica de expansdo do/no solo beneficiando a
demanda capitalista da sua valorizacdo e especulacdo, ou seja, outras areas das cidades
séo valorizadas alem do centro principal da cidade

Os impactos da instalacdo do Atacaddo em Vitoria da Conquista levantam
questdes pelo fato desse equipamento possuir uma consistente multiplicidade funcional,
embora inferior a apresentada pelo Centro Principal da cidade. Esses equipamentos
comerciais sdo ainda o simbolo de fragmentacdo social, quanto a prépria capacidade de
consumo dos seus freqlientadores que abarcam desde o individuo assalariado e sem
salarios?, aos que recebem grandes salarios. Fluxos esses (donos de supermercados e
trabalhadores informais, como os ambulantes) que se deslocam do Centro da cidade
para 0 Atacadao para exercer tanto a funcdo de consumidor quanto a de prestador de
servicos diversos. A fluidez gerada pelo equipamento expressa uma contundentemente
centralidade e a viabilidade da sua implantacdo exterior a area mais central.

Desse modo, o comércio atacadista vé-se impelido ao atendimento de novos
padrdes locacionais dos equipamentos, face as alteracbes na estrutura das cidades. O
advento dos supermercados e lojas de departamento, que procuravam aliar atividades
comerciais com alguns servicgos, resultou desse novo padrdo locacional de determinadas
camadas sociais (OLIVEIRA, 2008, p. 27). Assim como, também, a propria necessidade
de grandes espacos para a instalacdo desses equipamentos, com amplos estacionamentos
e facilidade de deslocamentos das vias de acesso que, salvo excecdes, impossibilitavam
a construcdo dos mesmos nos centros principais das cidades, que, de certa forma,

aconteceu com o Atacaddo, que foi implantado em uma area distante do Centro da

2 Pessoas que exercem trabalho informal na parte externa do estabelecimento, prestando servico como
carregadores de mercadorias para os consumidores, além e ser compradores no local.



cidade de Vitéria da Conquista pelo fato também de possuir um amplo terreno para sua
instalagdo que comportasse, além da amplitude do equipamento, um estacionamento
amplo. Ou seja, no Centro Principal da cidade ndo haveria uma &rea que comportasse
uma arquitetura da dimens&o do Atacadao.’

Os auto-servicos, observados enquanto fatores que influenciam a formacéo de
uma nova expressdo da centralidade, possibilitam a reproducdo de novos fluxos
assentados nas préprias necessidades atuais de reproducdo. Assim, sob diversos
prismas, portanto, constata-se que o Atacadao representa um vetor de atracdo do capital
comercial e, devido a sua importancia no cenario nacional, é que, em Vitoria da
Conquista, verificou-se uma alteracdo contundente no espaco urbano, decorrendo em

sua reestruturacao.

O ATACADAO EM VITORIA DA CONQUISTA E A REESTRUTURACAO DA
CIDADE

Os impactos acarretados pelos megaestabelecimentos nos leva fazer um estudo
minucioso sobre as novas centralidades e, mais do que isso, nos leva a questionar: até
que ponto elas alteram a estrutura de uma cidade media como Vitdria da Conquista. As
novas estruturas implicam uma nova mobilidade urbana, a revalorizacdo do solo, a
concentracdo, circulacdo de capital e uma nitida divisao técnica e territorial do trabalho,
ja que muitos desses estabelecimentos advém de territorios internacionais e véem nas
médias cidades o lécus para reproducéo do capital comercial promovendo nas cidades

uma reestruturacdo

® Informacdes cedidas pela subgerente empresarial do Atacadao.



J. Santos (2008) compreende esse como sendo 0 processo de reestruturacéo
urbana e da cidade, sendo capazes de traduzir as profundas transformagdes pelas quais
essas, bem com a vida urbana, vém passando nas ultimas décadas. S&o mudancas que
ndo estdo circunscritas apenas a estrutura urbana, no sentido do contetdo e da dindmica
que (re)produz os usos do solo na cidade, mas, acima de tudo, a teia de relagdes tecidas
no espaco, que, paulatinamente, redefine a trama citadina (SANTQOS, J 2008, p.8). O
autor entende que a cidade ja havia uma estrutura consolidada, sendo essa nova
estrutura materilaizada, portanto, segundo uma nova légica e em funcéo de interesses
contemporaneos que estdo inseridos na cidade.

O processo de reestruturagdo nas cidade atende a um jogo de interesses que, na
maioria das vezes, corrobora & lagica contemporinea de reproducdo capitalista. E
também nesse sentido que ¢é plausivel entender o papel exercido pelos
megaestabelecientos comerciais que, ao adentarem nas cidades, confererem a elas um
dinamismo conturbado que passa a ser percebido, sobretudo nos dias atuais, tambem
nas médias cidades, face a esses objetos urbanos que acabam alterando a rotina do
fluxos e, sobremaneira, favorecendo a sua reestruturacéo.

Com a mais nova expressdo da centralidade percebida em Vitéria da Conquista,
por meio da loja Atacaddo Auto Servigo, nota-se uma alteracdo no que tange a estrutura
da cidade, bem como no contetdo do urbano, cuja escala de amplitude refere-se ao intra
e ao interurbano. Os niveis de analises permitem entender a importancia que um
megaestabelecimento do porte do Atacadao exerce numa na regido em que se encontra a
cidade de Vitoria da Conquista. Por outro lado, existe uma relacdo dialética na
localizagdo do Atacaddo e essa, por sua vez, é pensada estrategicamente.

Vitoria da Conquista polariza toda as cidades que estdo no Territorio de
Identidade homdnimo, e algumas areas urbanas circunvizinhas, chegando até uma
pequena parte de Minas Gerais. Por isso, percebe-se que 0 equipamento ndo é
implantado ao acaso e o nivel de concorréncia entre 0s maiores grupos comerciais €
considerado baixo, j& que dos grandes grupos do setor apenas o Carrefour, ao qual
portence o Atacaddo, e o0 Wal-Mart, ao qual pertence a Rede Bom Preco, possuem filiais

aqui na cidade (Quadro 01).



Posicéo
10
20
30
40

50

Empresa
Carrefour
Pao-de-Acucar
Wal-Mart

G Barbosa
Bretas

Fonte: Folha On-line em 26-03-2009

Origem do capital
Francés
Brasileiro/Francés
Estadunidense

Chileno
Brasileiro

H& ainda a possibilidade de instalacdo da filial do grupo chileno G Barbosa em

Vitoéria da Conquista, as negociacoes estdo encaminhas e a previsao é que essa seja alocada

na Avenida Olivia Flores que confirma os interesses do capital comercial na cidade”

* <http://www.pmvc.gov.br>, acesso entre marco. de 2009 e dez. 2010



Assim, o deslocamento desses grandes estabelecimentos comerciais em cidades
como Vitoria da Conquista € muito lucrativo, pois consiste numa area urbana que tem
uma rede urbana densa e atrai fluxo de consumidores de diversas localidades e
municipios, além de ser, obviamente, muito bem reconhecida pelo desenvolvimento do
setor terciario, sobretudo o comercio.

Em suma, é um conjunto de fatores que evidencia a (re)estruturacdo urbana e da
cidade: as diversas expressoes da centralidade, o processo de fragmentacdo
socioespacial atrelado a dindmica dos fluxos e ao papel dos equipamentos urbanos na
execucdo desse processo, sempre aliado a uma abrangéncia global uma nova divisao

territorial do trabalho em cidades médias

CONSIDERAGCOES FINAIS

E notorio que as cidades médias baianas estdo passando por um processo de (re)
estruturagdo, por isso é fundamental entendermos as relagdes existentes em suas novas
morfologias urbanas, que levam a compreender a formacdo de novas expressdes da
centralidade urbana nessas categorias de cidades brasileiras.

Com o advento de um equipamento do porte do Atacaddo, de cujo grupo
internacional Carrefour em cidades como Vitoria da Conquista, concluimos que sua
insercdo atende, dentre outros fatores, a uma légica de concentracdo, circulacdo e
acumulacdo de capital que alia fluidez, valor do uso do solo, nos seus arredores, e uma
nitida divisdo territorial do trabalho, ja que se trata de uma transnacional que ver nessa
categoria de cidade o lécus para a ampliacdo da reproducdo de seu capital comercial.

No caso do Atacaddo Auto do Auto-servico e sua instalacdo em Vitoria da
Conquista, a estrutura foi incisivamente alterada, pois mudou a rotina e os itinerarios de
muitos individuos na cidade e fora dela, j& que a loja abrange uma clientela que
ultrapassa o circuito regional da cidade. Uma forma de elucidar essa lacuna foi
investigar as relacdes tecidas entre a cidade e esse equipamento e as outras cidades que
a circundam, que conforme essa pesquisa entende-se constituir como nova expressao da

centralidade urbana.
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